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Abstrak 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui perbedaan penilaian, sikap dan anggapan 

penonton YouTube yang dilihat menurut perbedaan factor-faktor demografi, durasi 

menonton YouTube, Perilaku Pembelian, serta  durasi menonton iklan pada YouTube. 

Data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data primer yang diperoleh melalui 

metode survey dengan menggunakan alat bantu berupa kuesioner. Alat analisis yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah analisis uji beda dengan SPSS 16 yaitu 

menggunakan Independent Sample T-Test, One Way ANOVA dan analisis penilaian 

sikap dan anggapan resonden menggunakan One Sample T-Test. 

Hasil penelitian ini menemukan bahwa seluruh rasponden memiliki rata-rata nilai yang 

buruk dalam menanggapi iklan pada YouTube. Uji perbedaan penilaian iklan YouTube 

didapati bahwa iklan di YouTube tersebut dirasa mengganggu bagi orang yang 

menonton YouTube dengan usia dibawah 30 tahun, dengan pendapatan dibawah 

2.000.000 per-bulan. Oleh karena itu maka orang jarang melakukan pembelian dari 

iklan YouTube.  

 

Kata Kunci: YouTube advertising, web advertising, advertising, marketing 

advertising


