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Intisari

Penelitian ini bertujuan untuk meneliti pengaruh jingle iklan terhadap keputuan
pembelian konsumen Silver Queen. Penelitian ini akan menguji bagaimana
penilaian konsumen terhadap jingle iklan yang terdiri dari dimensi Atfention,
Interest, Desire,Conviction dan Action, dan juga mengetahui pengarubnya
terhadap keputusan pembelian konsumen. Hal ini dilakukan karena banyak
perusahaan /biro iklan yang kurang menyadari kekuatan jingle ilkan terhadap
efektifitas iklan.

Penelitian imi akan dilakukan di Daerah Istimewa Yogyakarta dengan
cara menganalisis data 100 kuesioner yang dibagikan pada para responden yang
pernah melihat penayangan iklan Silver Queen. Metode penelitian dilakukan
dengan cara menganalisis hasil jawaban reponden dengan menggunakan metode
analisis regresi berganda dengan bantuan program spss 10.00.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara keseluruhan Jingle iklan
mendapatkan penilaian yang baik dari konsumen. Jingle iklan juga berpengaruh
secara nyata terhadap keputusan pembelian konsumen. Hasil penelitian berikutnya
menunjukkan bahwa jingle iklan berpengaruh secara nyata hanya pada struktur
Attention jingle iklan Silver Queen, sedangkan dimensi yang lainnya tidak
mempunyai pengaruh yang nyata terhadap keputusan Pembelian konsumen.

Kata Kunei : Jingle iklan, Respon, atention, interest, desire, conviction, action




