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PERANCANGAN APLIKASI E-PROCUREMENT PADA
PRODUK BATIK PEWARNA ALAMI

INTISARI

Penelitian ini menjelaskan adanya metode baru untuk meningkatkan pendapatan para pengrajin
Batik Pewarna Alami dengan merancang situs e-Procurement yang aman, Batik merupakan salah
satu warisan budaya Indonesia yang popular diseluruh dunia. Saat ini para pecinta batik
Indonesia di luar negeri lebih tertarik pada batik yang menggunakan pewarna alami karena
penggunaan pewarna sintetik telah dilarang di beberapa Negara. Tujuan penelitian ini adalah
mengusulkan suatu metode baru untuk memperluas dan mengembangkan buy-side e-
Procurement dengan mengkombinasikan Pseudo Random Generator dan perangkat mobile.
Selain itu situs juga dilengkapi dengan tanda tangan digital. Objek penelitian adalah produk batik
dengan pewarna alami yang dihasilkan oleh para pengrajin batik di Daerah Istimewa
Yogyakarta. Hasil dari penelitian ini adalah perancangan aplikasi e-Procurement Produk Batik
Pewarna Alami yang didokumentasikan didalam dokumen SKPL dan DPPL serta
dipresentasikan dalam The 12™ International Conference on QIR (Quality in Research) in
Conjuction with ICSERA 2011 di Bali, 4 - 7 Juli 2011.

Keywords
e-Procurement, pewarna alami, Batik Indonesia, PRNG, digital signature, perangkat mobile.



NEW METHOD TO IMPROVE INCOME FOR NATURAL COLORED INDONESIAN
BATIK USING HIGH SECURITY E-PROCUREMENT SITE

ABSTRACT

This paper explains a new method to improve income for natural colored Indonesian Batik using
high security e-Procurement site. Batik is one of Indonesia's heritages that popular worldwide.
Now, Indonesian batik lovers from abroad are more interested in batik which is colored with
natural dyes because the usage of synthetic dyes has been prohibited in some countries. The
research objective is proposed new method to expanding and improving buy-side e-Procurement
method with high security combining Pseudo Random Number Generator and mobile devices.
Besides that, this site also completed by transaction proof that signed using digital signature. The
research object is Natural Color Indonesian Batik Product that produced by Batik craftsmen in
Yogyakarta, Indonesia. The result of this research is designing high security e-Procurement Site
for natural colored Indonesian batik and documented on SKPL, DPPL and also presented on The
12% International Conference on QIR (Quality in Research) in Conjuction with ICSERA 2011 in
Bali, 4 - 7 July 2011.

Keywords
e-Procurement, natural coloured, Indonesian Batik, PRNG, digital signature, mobile device.





