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INTISARI

Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi karakteristik nilai konsumen
yang ditampilkan dalam iklan produk fesyen pada majalah Gogirf! edisi bulan September
2010 hingga Agustus 2011. Metode riset yang digunakan adalah metode riset kualitatif
berbasis kepada analisis isi, dan observasi. Pengumpulan data primer dilakukan dengan
teknik dokumentasi. Unit analisis dan kategorisasi didasarkan pada nilai, manfaat
produk dan atribut produk. Iklan produk fesyen yang digunakan adalah 121 iklan
dengan rincian 71 iklan yang memiliki headline, 7 iklan yang memiliki teks iklan, dan
43 iklan advertorial.

Berdasarkan hasil penelitian maka didapatkan hasil antara lain: nilai yang paling
sering ditampilkan adalah nilai fungsional yaitu sebanyak 72 iklan. Manfaat nilai
fungsional yang paling sering ditampilkan adalah manfaat kualitas tinggi yaitu sebanyak
51 iklan. Manfaat nilai sosial yang paling sering ditampilkan adalah ekspresi pribadi
yaitu sebanyak 40 iklan. Manfaat nilai emosional yang paling sering ditampilkan adalah
kecantikan yaitu sebanyak 22 iklan. Sedangkan manfaat nilai epistemik yang paling
sering ditampilkan adalah pencarian fesyen terbaru yaitu sebanyak 51 iklan. Untuk
kategori atribut produk yang paling sering ditampilkan adalah atribut konkret, yaitu
sebanyak 74 iklan. i

Kata kunci: Nilai konsumen, iklan, majalah



ABSTRACT

This research aimed to identify characteristic consumers value which fashion
products featured in ads in Gogirfl magazines in September 2010 until August 2011
edition. Research method that used in this study is a qualitative research method based
on content analysis, and observation. Primary data collection was done by using the
documentation technic. The unit of analysis and categorization based on the value,
product benefits and product attributes. Advertising fashion products are used is 121 ads
with the details of the 71 ads that have a headline, 7 ads that have text ads, and 43
advertising advertotial.

Based on the results of the research results obtained include: the most commonly
displayed is the functional value of as much as 72 ads. Benefits of the most frequent
functional values shown are the benefits of high quality as many as 51 ads. Benefits of
social value is most often displayed a personal expression of as many as 40 ads.
Benefits of the most frequent emotional value shown is the beauty that is as many as 22
ads. While the benefits of the most frequent epistemic values shown are the latest
fashion scarch as many as 51 ads. For the categories of product attributes are most often
listed are concrete attributes, as many as 74 ads.

Key words: Consumer value, advertising, magazine
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MOTTO

“Saya bermimpi, saya menguji mimpi saya terhadap
keyakinan saya, saya berani mengambil risiko, dan

saya melaksanakan visi saya untuk mewujudkan

mimpi-mimpi itu.”

(Walter Elias Disney)
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