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Abstrak 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: (1) persepsi harga berpengaruh 
secara negatif terhadap persepsi kualitas, (2) persepsi harga berpengaruh secara 
positif terhadap persepsi nilai, (3) persepsi harga berpengaruh secara positif 
terhadap minat beli, (4) citra merek berpengaruh secara positif terhadap persepsi 
kualitas, (5) citra merek berpengaruh secara positif terhadap kepercayaan, (6) 
persepsi kualitas berpengaruh positif terhadap kepercayaan, (7) kepercayaan 
berpengaruh positif terhadap persepsi nilai, (8) persepsi kualitas berpengaruh 
positif terhadap persepsi nilai, (9) persepsi nilai berpengaruh positif terhadap 
minat beli. Sampel dalam penelitian ini adalah mahasiswa yang terdapat di daerah 
Yogyakarta dengan responden sebanyak 189 responden. Teknik pengambilan 
sampel menggunakan Purposive Sampling. Pengumpulan data dilakukan secara 
online dengan mengirim link kuesioner dari google form kepadan teman-teman di 
BBM dan LINE. Kuesioner berisikan 24 item pernyataan. Metode analisis yang 
digunakan adalah analisis regresi berganda. 

Hasil Pengujian data dalam penelitian ini menunjukan bahwa persepsi 
harga berpengaruh secara positif terhadap persepsi kualitas, persepsi nilai, dan 
minat beli, citra merek berpengaruh secara positif terhadap persepsi kualitas dan 
kepercayaan, persepsi kualitas secara positif berpengaruh terhadap kepercayaan 
dan persepsi nilai, kepercayaan berpengaruh secara positif secara persepsi nilai, 
dan hasil pengujian yang terakhir menunjukkan bahwa persepsi nilai berpengaruh 
secara positif terhadap minat beli. 

 

Kata Kunci : Persepsi Harga, Citra Merek, Persepsi Kualitas, Kepercayaan, 
Persepsi Nilai Pelanggan dan Minat Beli 




