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PENUTUP

A. Kesimpulan
Berdasarkan uraian dalam bab-bab sebelumnya, maka dapat disimpulkan
bahwa ditinjau dari ketentuan Pasal 25 dapat dikatakan tidak efektif dalam
mengatasi  penyalahgunaan posisi dominan. Beberapa alasan yang
menyebabkan tidak efektifnya ketentuan Pasal 25 terdiri dari:

1. Ruang lingkup pengertian pelaku usaha dalam Undang-Undang Nomor 5
Tahun 1999 tentang Larangan Praktik Monopoli dan Persaingan Usaha
Tidak Sehat hanya terbatas pada wilayah Indonesia

2. Pengertian posisi_dominan menimbulkan problematika hukum dengan
terdapatnya dua pengertian yaitu secara kualitatif (Pasal 1 angka 4) dan
kuantitatif (Pasal 25)

3. Pengertian syarat-syarat perdagangan tidak diklasifikasikan secara khusus
mengenai Syarat-syarat perdagangan yang dilarang sehingga menimbulkan
interpretasi yang luas

4. Penggunaan pendekatan Per Se lllegal dan Rule of Reason memiliki
kelemahan ketika merumuskan salah satu pendekatan digunakan secara

berlebihan.
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B. Saran

Berdasarkan uraian diatas, dikemukakan beberapa saran sebagai berikut:

1. Undang-Undang Nomor 5 Tahun 1999 tentang Larangan Praktek Monopoli
dan Persaingan Usaha Tidak Sehat khususnya pada pengaturan
penyalahgunaan posisi dominan Pasal 25 perlu untuk direvisi kembali.
Pengaturan penyalahgunaan posisi dominan yang perlu dikaji kembali
berkaitan dengan terdapat dua pengertian posisi dominan yaitu secara
kualitatif dan kuantitatif. Pengertian pelaku usaha, pelaku usaha lain, pasar
bersangkutan yang ruang lingkupnya hanya terbatas pada wilayah Indonesia
sehingga perlu untuk dikaji kembali untuk memperluas ruang lingkup dari
penerapan hukum persaingan usaha

2. Pengertian syarat-syarat perdagangan yang sangat luas perlu untuk dikaji
kembali agar lebih efektif dalam menentukan syarat-syarat perdagangan
yang dilarang

3. Berkaitan dengan merumuskan salah satu dari pendekatan Per Se lllegal
atau Rule of Reason yang berlebihan akan menimbulkan tidak efektifnya

suatu merumuskan pendekatan, sehingga perlu untuk dikaji kembali.
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Program - Program  :
1. Program Rantuan Tuiar (BATV] Kios Miruman
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hadiah,

. thfﬁM“SWMW”SWMu“l
renceng Pop los Coklat sebagal hadiah

. MMmMMWWWMhMM
misa’ S'calé Wikd Strawberry ditukar oleh Pop ice Strawberry

* Penskaran hanys boleh dilakukan 1 kall df outlet yang sama, setelah ditukar outlet
angsung dilkat dengan program Display Kos Minuman Pop ice (program ial akas
dijetaskan setelah program BATY)

*  Progrem ind dijalankan misimal oieh level Kooedinator

* Area mengajaan kebutshan produk lewat auan propesal natin area

* Produk untsk pewdaran menggumakan produk dstridwtor dan  distributor
ummhnmummm-uwm
diagukan. Penggantian kaim bukan berupa barang tetapl uang seharga barang yang
digakal

¢ Harga yang didaim infoh harga DBP

¢ S'calé yung tefah ditacik wajib dikirimkan ke Kantor Puset Marketing untuk & cross
check dangan permiataan penggantian barang. Mohon ditambahkan rekap jumiah
$'calé yang ditukear dengan jumlah Pop fce yang dieluarkan,

. Progrem Disolgy Kios Minuman :
Melakukan sewa display & Kios Minuman selima 3 bulan

*  Hadiah akan diberkas per butan dengan tingkat hadiah sbb :
o Bulnl 115wl Pop Ice Coklat
o Bubn? 1 2 kpos Pop ke
o Bulan3 - Bender Phillips
* Kios Minuman yang diberian program wlah klos minuman yang minimal memilii S
display varian pop kce saat & survey
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* Program ind dijslankan oleh MO Kismin dengan Monhtoring Koordinator, ASPS, dan
ASPM

*  Area mengajukan kebutuban produk dan lah outlet yang ingin diberian program
display lewat ajuan proposal rutin area

* Produk untuk penukams  menggunakan produk  distributor dan  distributor

metakukan kinim ke PY. Forlsa atas pernafaian produk berdasarkan § yang

duajukan.

Untuk hadiah Kaos dan blender akan diafokasikan darl pusat

Harga yang dfaim lalah hargs DB

Farm data peserts dan form Monitoring Display MD Kismin Terfampic

Untuk buktl penyorahan hadish wajid melampirkan tandn terima kios minuman

[nama,alamat, 2o telp), dan foto pesyerahan hadish

). Program Displey Toko Pasar
Melakukan sewa display di Toko Pasar selama 3 butan
*  Melakukan sewa display dergan hadiah 2 bal Pop loe Coldat yang diderikan dimuka.
v Jika Sefama 3 bulan outlet tidak mendisplay produk competitor {S'Cafe, Milk juss,
Soolce, dan Camelo, maka akan diberikan hadiah tambahan 1 karton Pop ica Coklat
* Outlet yang dilkutkan program display lalah outlet yong bersedla mendisplay
minimal 10 varian Pop Ice, dengan § varlan wajib : Colat, Strawberry, Cappucine,
Melon, dan Vannila Blus

*  Ares mengajukan kebutulan produk dan jumiah outlet yang Ingin program
display lewat ajan proposal rutin area
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o Prodd entek penularan menggunihon prodek dstibuter dan distributor
melakukan Mavm ke PT Forlsa tas pemakaion produk beedasaries prapos| yieg
digjukan. Pesggantien tam bukan berupa barang tetap sang seharga bararg yarg
dpakal

o Marga yang dikisim lalah harga D82

«  Program Oisplay djalankan minimal oleh kevel Koorifinytor

» Surat Kontrak form data peserta, dan Form monhoring Display tetlamele

o Untuk buktl pemyerahan Padih wab melampirian tanda teckwa foko (mama,
alamat, n telp).

4 Ll

. Form data Peserta Displey Toke Pasee den Kios Minuman dupdate tlip bulaa
e adevin sales, rspm, dan marketing.

b. Form Monoring Display bulanan kismin, dan display toko paw dhpdate
tiap bulan ke ademi= sales, rspm, dan marketing,

© Programd distes dhutamakan untuk cutlet yang sudah terinfitrast $'CAFE. tka
ads outlel yang betuim terifitrasi tetopt dirusa berpeteny terinfitrad sty
sudeh menipakan outiet pareto yang ingn dijaga loyatasnys bisa diapskan
Nepadda RSPM dan Marketing torkait untuk didivkusfian.

d Jike oy ootiend yang butsd pesanganan khusus terkiit dengam program
'k yang tidak bisa df cover dengan program yang ade distis, harsp
didikugdaan dergan HSPM din Marketing terkalt

Demikan kaed sampalkas, atis perhatian dan kerasamsanya kam| ueapkan tnrima iasih,




Perkembangan Volume Penjualan
(Nov 2014 - Juli 2015)
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Tabel 1. Pangsa Pasar PT Forisa Nusapersada (Pop Ice), PT Karniel
Pacific Indonesia (S'Cafe), Karunia Alam Segar (MilkJuss)
Periode November 2014 - Juli 2015

MARKET SHARE (PENJUALAN DALAM KARTON|

Volume Share Volume Share Volume Snare

Voume e . _

418,038 90,09% U5 0,05% 45.760 9.36% 464.003 100%
WE W S L W M M 1%
I S 23% 16360 SA% I06M 0%
W05 5% 3945 1.20% 059 6% 0SB 100%
339.166 93,03% 3501 0,96% 2918 £,01% 364,585 100%
568 B 068% 5147 SI8% 453 100%
S 30 M )56% B 5% WL 0%
B 0% 318 0,67% win 2% 445 100%
msw I R )65% B 1 W8 0%
IS I B 0% ) 698% L% 100%

CATATAN: L KARTON =5 BAL, 1 BAL=5 RENCENG, 1 RENCENG=10 SACHET





