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INTISARI 

IKM Rudy Aneka Pigura merupakan sebuah industri kecil yang memproduksi 
photo frame atau bingkai pigura. Inovasi dan desain yang dikembangkan pemilik 
usaha tersebut adalah modern photo frame berbahan fiber. IKM Rudy Aneka 
Pigura membutuhkan adanya riset pasar untuk mengetahui kondisi dan potensi 
pasar serta mendapatkan prioritas inovasi produk yang akan diminati pasar 
terhadap ide pengembangan produk di Kota Surakarta dan sekitarnya. 

Riset pasar diawali dengan identifikasi masalah, studi pustaka dan survey 
lapangan, dan brainstorming dengan pemilik usaha IKM Rudy Aneka Pigura. 
Setelah itu dilanjutkan dengan menetapkan target customer, menentukan 
hipotesis dan pertanyaan dasar, mencari data sekunder, menyusun pertanyaan, 
mencari data primer, memeriksa hipotesis dan membuat data persaingan. Metode 
analisis dilakukan dengan analisis tren, similiaritas, kontradiksi dan odd groupings 
terhadap data primer. 

Hasil riset menunjukkan 94% responden tertarik akan inovasi dan desain produk 
modern photo frame berbahan fiber. Hasil analisis tren bahwa jenis kelamin laki – 
laki lebih mengetahui akan produk yang ditawarkan. Hal ini menunjukkan bahwa 
produk yang akan ditawarkan sudah ada di pasar khususnya di Kota Surakarta 
dan konsumen utama dari produk ini adalah laki – laki. Semakin tingi pengetahuan 
responden akan produk yang ditawarkan semakin tinggi juga pengetahuan 
mengenai harga yang paling cocok. Hal tersebut dikarenakan produk yang sudah 
ada di pasar merupakan produk dengan harga jual yang tinggi, maka tidak 
menutup kemungkinan penggunaan bahan fiber akan mengurangi harga jual yang 
tinggi tersebut. Reponden yang mengetahui produk yang ditawarkan kebanyakan 
biasa membeli photo frame di pengrajin atau produsen photo frame langsung. 
Hasil analisis similiaritas menunjukkan bahwa jenis kelamin laki – laki dan 
perempuan kebanyakan membeli photo frame di pengrajin atau produsen photo 
frame secara langsung. Semua golongan pekerjaan responden sama – sama 
memilih menampilkan foto / lukisan sebagai tujuan utama dari produk yang 
ditawarkan. Hasil analisis kontradiksi menunjukkan komunitas artistik pada media 
online dan komunitas secara langsung diperoleh hasil yang berbeda mengenai 
pengetahuan produk yang ditawarkan. Hasil analisis odd groupings bahwa 
komunitas artistik online kebanyakan belum mengetahui produk yang ditawarkan 
padahal mereka sering menjumpai produk ini secara online. 

Kata Kunci : Modern, photo frame, riset pasar, kuesioner 

 

 


