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Intisari

Penelitian ini bertujuan mengetahui dan menganalisis hubungan consumer
innovativeness dan market mavenism dengan pemimpin opini, sensitivitas harga,
laporan diri mengenai waktu dan uang yang dibelanjakan saat belanja scrta
pengaruhnya terhadap perilaku berbelanja mahasiswa di Yogyakarta. Metode
penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah: (1) kuesioner dan (2) studi
kepustakaan. Sampel penelitian ini adalah konsumen yang masih memiliki status
sebagai mahasiswa sebanyak 125 orang.

Ada empat temuan yang diperoleh dari penelitian ini. Pertama,
dilingkungan mahasiswa di Yogyakarta ternyata consumer innovativeness dan
market mavenism tidak berhubungan dengan kepemimpinan opini. Pemimpin
opini dalam kasus ini bukan para mahasiswa melainkan orang lain, misalnya
teman-teman diluar lingkungan kampus (bukan mahasiswa) dan juga para
selebritis.

Kedua, consumer innovative tidak berhubungan dengan sensitivitas harga.
Orang yang tergolong dalam consumer innovative tidak peka terhadap harga.
Sedangkan Market maven berhubungan dengan sensitivitas harga. Market maven
lebih peka terhadap harga, dalam memutuskan untuk membeli suatu produk
mereka lebih selektif dan lebih memperhitungkan masalah harga.

Ketiga, consumer innovativeness tidak berhubungan dengan waktu yang
dihabiskan dalam berbelanja dan juga tidak berhubungan dengan uang yang habis
dibelanjakan. Sedangkan market mavenism berhubungan dengan waktu
pembelanjaan dan juga uang yang dihabiskan untuk berbelanja.

Keempat, market maven lebih berpengaruh terhadap perilaku berbelanja
mahasiswa di Yogyakarta dari pada consumer innovative.

Kata kunci: consumer innovative, market maven, pemimpin opini, sensitivitas
harga, perilaku berbelanja.



