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MOTTO

¢ Orang cerdik bertindak dengan pengetahuan, tetapi orang
bebal membeberkan kebodohan

e Dibibir orang berpengertian terdapat hikmat , tetapi pentung
tersedia bagi punggung orang yang tidak berakal budi

(Kumpulan amsal-amsal Salomo 10:1-22:16)
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